
Mise à jour du manuel d’utilisation des
marques FSC : Check-list.
Actions à réaliser avant le 1  septembre 2026er

Préparation générale

Prendre connaissance de la version actualisée du Guide d’usage de la marque pour les
détenteurs de licence promotionnelle afin que chacun soit en mesure de communiquer de
manière claire et conforme sur FSC, les produits certifiés FSC et la licence promotionnelle
que vous détenez.

Suivre la formation mise à jour (disponible en juillet 2026 sur FSC Academy).

Supports déjà approuvés

Passer en revue tous les supports de communication déjà existants* et : 

Supprimer la marque 
« Des forêts pour tous, pour toujours »

v.boussagol@fr.fsc.org / a.guiho@fr.fsc.org

Pour toute utilisation d’un ou des éléments de la marque FSC (logo, initiales FSC, nom
complet Forest Stewardship Council), s’assurer que les éléments promotionnels
obligatoires suivants figurent au moins une fois sur chaque support** : 

Votre numéro de licence 

L’adresse du site web www.fsc.org

Une allégation promotionnelle 

Envoyer les supports mis à jour au bureau FSC France pour examen et approbation.
 Valérie Boussagol v.boussagol@fr.fsc.org ou Aline Guiho a.guiho@fr.fsc.org 

Supprimer le panel promotionnel

* Les publications déjà en ligne sur les réseaux sociaux n’ont pas besoin d’être mises à jour, sous
réserve qu’elles ne soient ni boostées ni repostées.
** voir partie 2 règles sites web, ci-dessous

Toute personne impliquée dans l’utilisation des éléments de la marque FSC doit  :

https://academy.fsc.org/
http://www.fsc.org/
mailto:v.boussagol@fr.fsc.org
mailto:a.guiho@fr.fsc.org


Check-list des points à vérifier avant de
transmettre vos supports de
communication 

1.Documentation fournisseurs

Pour chaque produit certifié FSC faisant l’objet d’une promotion, le document
justificatif fournisseur doit :

 Provenir du fournisseur direct (l’entreprise 

auprès de laquelle vous achetez)

Inclure le numéro de certificat de chaîne 

de contrôle FSC du fournisseur 

(ex. : AB‑COC‑123456)

Mentionner le nom et les coordonnées du

fournisseur correspondant au certificat 

(à vérifier via FSC Search)

Être adressée au nom de l’entreprise 

licenciée

Indiquer la mention FSC de chaque 

produit (FSC Mixte, FSC 100 %, FSC Recyclé)

Identifier clairement les produits certifiés

FSC

Confirmer que le label FSC figure sur le

produit ou sur son emballage (preuve

pouvant être fournie séparément)

Les factures contiennent généralement toutes les informations requises.
 Une attestation fournisseur - selon modèle fourni par votre bureau FSC France et dûment
complétée - est également acceptée.

2.Règles générales applicables aux supports de communication

Éléments promotionnels Règles graphiques

Votre numéro de licence (FSC® N******)

Le site web FSC (www.fsc.org)

Une allégation promotionnelle. 

Ces éléments ne doivent pas être 

regroupés ni encadrés de manière à

ressembler à un panel promotionnel ou 

à un label.

Ajouter une mention explicative si des

produits certifiés FSC et non certifiés

apparaissent ensemble. Exemple : 

« Découvrez nos produits certifiés FSC® »

Le logo FSC 

Taille minimale de 4 mm.

Le logo ne doit pas chevaucher du texte, des

créations graphiques ou d’autres éléments

visuels.

Utiliser le symbole de marque déposée

approprié.

Les initiales FSC et le nom complet Forest

Stewardship Council

 Utiliser le symbole de marque approprié, lors

de la première ou de la principale

occurrence.

Vos maquettes de supports de communication doivent répondre aux règles suivantes :

https://search.fsc.org/fr/certificate/a024000000M2pNMAAZ/
http://www.fsc.org/


Check-list des points à vérifier avant de
transmettre vos supports de communication
(suite)

Règles spécifiques selon le canal de communication

Sauf indication contraire ci-dessous, les règles générales de la page précédente s’appliquent.

Si vous utilisez le logo FSC :

Utiliser le symbole de marque déposée

approprié.

Inclure tous les éléments promotionnels dans

l’image ou dans la légende.

Si vous utilisez uniquement les initiales FSC

ou le nom Forest Stewardship Council :

Inclure une allégation promotionnelle.

Le symbole de la marque déposée est

facultatif.

Votre numéro de licence et l’adresse du site

web FSC peuvent être omis si la publication

renvoie vers une page où ils sont clairement

affichés.

3.Vérification finale avant transmission

Sites web

Sites E‑Commerce, boutiques en ligne

et/ou marketplaces :

Les éléments promotionnels obligatoires

doivent figurer sur chaque fiche produit.

Les titres et descriptions produits

doivent être corrects, sous la forme 

« [produit] certifié FSC® » lorsqu’ils

comportent une référence à FSC.

Sites web non marchands :    

Les éléments promotionnels obligatoires

doivent apparaître au moins une fois sur

le site web.

Réseaux sociaux

4.Transmettre tous les supports à votre interlocutrice du bureau FSC France

Le bureau FSC France examinera l’ensemble des éléments et vous indiquera si les
supports de communication sont prêts à être communiqués.

 Valérie Boussagol v.boussagol@fr.fsc.org ou Aline Guiho a.guiho@fr.fsc.org

Liste des produits certifiés FSC à promouvoir complétée 
Documentation fournisseur complète collectée.
Tous les éléments promotionnels requis sont inclus.
L’utilisation correcte des marques FSC a été vérifiée.

mailto:v.boussagol@fr.fsc.org
mailto:a.guiho@fr.fsc.org
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