
 

Forest Stewardship Council ®  

 

RÉSUMÉ -  GUIDE D'UTILISATION DE LA MARQUE FSC ®  À L'INTENTION DES 

DÉTENTEUR S DE LICENCES PROMOTIONNELLES  
Ce guide explique comment les organisations détentric es d’une licence promotionnelle FSC, notamment 

les marques et les d istributeurs , peuvent utiliser les éléments de la marque FSC dans leurs supports de  

communication, que ce soit dans la presse écrite, sur les supports numériques, les réseaux sociaux, le s 

sites  E- C ommerce ou d’autres canaux.  

FSC offre un cadre de référence qui repose sur  un système crédible vous permett ant  de communiquer 

sur vos engagements avec clarté et assurance,  tout  en veillant à leur visibilité et à leur crédibilité et 

auprès des parties prenantes . Ce guide est conçu pour aider les détenteurs  d ’une  licence 

promotionnelle en leur apportant  un cadre clair et pratique pour utiliser les éléments de la marque FSC 

d'une manière à la fois conforme et convaincante.  

Le guide est structuré en trois parties principales et peut être téléchargé depuis le  FSC Document Centre . 

Ce guide remplace toutes les versions précédentes et entre en vigueur le 1er juin 2026.  

 

PARTIE 1  . COMMUNIQUER AVEC FSC : RÈGLE S GÉNÉRALES  

La Part ie 1 « Communiquer avec  FSC  : règle s générales  » énonce les principales règles que les détenteurs 

de licence promotionnelle  doivent respecter, notamment les conditions d'utilisation des éléments de la 

marques déposée FSC, les contextes dans lesquels ces éléments peuvent être utilisés, les éléments 

promotionnels obligatoires, les exigences graphiques et les recommandations concernant les 

utilisations autorisées.  

En résumé, tout support de communication  doit comporter quatre éléments promotionnels :  
 

Élément 

Promotionnel  

obligatoire  

Exigence clé  

1 Élément de la 

Marqu e déposée 

FSC  

Logo, initiales  FSC ou nom complet Forest Stewardship Council — 

toujours accompagné du symbole d'enregistrement ® ou ™ . 

2 Numéro  de  licen ce Format FSC ®  N000000.  

3 Allégation  

promotionnelle  

Texte descriptif obligatoire expliquant FSC, votre licence ou vos 

produits certifiés FSC.  

4  Site web FSC  www.fsc.org , soit à la fin d'un message promotionnel, soit en tant 

qu'élément autonome.  

 

https://connect.fsc.org/document-centre
https://www.fsc.org/
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Règles générales  

Co uleur Utilisez les couleurs standard de FSC. D'autres variantes de couleurs 

peuvent être utilisées si e lles offrent un contraste suffisant par 

rapport à  l'arrière - plan et restent lisibles.  

Taille minimale  Au moins 4 mm de hauteur (mesurée du sommet du symbole de 

l'arbre jusqu'à la base des lettres « FSC »). Pour une utilisation  

numérique, le logo doit apparaître net et non  flou à une résolution 

d'écran de 100 %.  

Espace dégagé  Laissez  suffisamment d'espace dégagé  autour du logo pour q u'il ne 

touche  pas ou ne chevauche pas le  texte, les illustrations ou d’autres 

éléments graphique s. 

Symbole ® ou  ™ Utilisez le symbole ® si votre support de communication est distribué  

dans des pays où l a marque  FSC est enregistré e. 

Utilisez le symbole ™ si votre support de communication est distribué  

à l'échelle mondiale, dans plusieurs pays dont le statut 

d’enregistrement est mixte , ou si les pa ys de distribution sont 

inconnus au moment de l’approbation . Consultez la list e 

d’enregistrement  des éléments de la marque actualisée  sur le FSC 

Brand Hub.  

 

PART IE 2. GÉRER LE PROCESSUS DE VÉRIFICATION ET D'APPROBATION  

La Part ie 2 « Gérer le p rocessus de vérification  et d’approbation  » décrit les étapes qu'un e marque ou 

distributeur  doit suivre pour promouvoir un produit certifié FSC, notamment la vérification de l'éligibilité, 

les documents justificatifs requis et le processus d'approbation étape par étape.  

 Ce que vous faites  Ce qu'il faut savoir  

1 Vérifier l'éligibilité du 

produit  

Les produits doivent : être achetés directement auprès d'un 

fournisseur certifié FSC, être vendus ou utilisés tels quels, sans 

transformation ultérieure, et porter un label FSC apposé par un e 

entreprise  certifié e FSC . 

2 Rassembler les 

documents  

justificatifs  des 

fournisseurs  

Une facture ou un bon de livraison émanant du fournisseur certifié 

FSC est requis, sur lequel figurent le numéro de son certificat de 

chaîne de contrôle (CoC) et la mention FSC (par exemple : FSC 100 %, 

FSC Mix te, FSC Recycl é). 
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3 Concevoir  votre 

support de 

communication  

Le support  de communication inclut tous les éléments promotionnels 

requis. Si votre support de communication  contient à la fois des 

produits certifiés FSC et des produits non certifiés, les produits  

certifiés doivent être clairement identifiés et une déclaration explicite  

doit être jointe.  

4 Soumettre au bureau 

FSC France  

 Les documents justificatifs des  fournisseurs  et les maquettes des 

supports de communication sont transmis au bureau FSC France  

pour examen.  

À ce stade, ces supports de communication  ne peuvent être ni 

imprimés ni publiés.  

5 Le bureau FSC France  

examine et approuve  

Le bureau FSC France  vérifie que les documents justificatifs  fourni s 

par le fournisseur sont  valide s, que les  éléments de la  marque 

déposée sont utilisés correctement et que les allégations  

promotionne lles sont exact es. Des modifications peuvent s'avérer 

nécessaires avant que l'approbation finale ne soit accordée.  

6 Publi er Une fois que le bureau FSC France a approuvé le support de 

communication , celui - ci peut être publié.  

PART IE 3. APPLICATION DES R ÈGLES D’USAGE DE LA MARQUE EN  PRATIQUE  

La Part ie  3 « Application des règles d’usage de la marque en pratique  » fournit des conseils sur la 

manière dont les règles d’usage de la marque  FSC s'appliquent concrètement sur les différents canaux 

de communication, avec des exemples illustrés destinés à faciliter la mise en application  de ces règles.  

Types de supports de 

communication  

Ce qu'il faut savoir  

Supports imprimés  Pour les brochures, les catalogues, les présentoirs en magasin, les 

affiches, les bannières, etc., les quatre éléments promotionnels 

obligatoires doivent figurer au moins une fois sur chaque support.  

Site web  Si votre site ne vend pas de produits certifiés FSC, l'ensemble du site 

web est considéré comme un seul support de communication . Veuillez 

inclure les quatre éléments promotionnels une seule fois sur le site. S'il 

comporte une boutique en ligne, chaque fiche produit est considérée 

comme un support distinct (voir « E - C ommerce/ marketplaces  ») et 

chacune doit donc comporter ces quatre éléments  

Réseaux sociaux  Les symboles ® ou ™ peuvent être omis dans les légendes des photos . 

Le numéro  de licence et l'adresse du site web www.fsc.org  peuvent 

être omis si la publication renvoie directement vers une page où ces 

quatre éléments sont affichés.  

http://www.fsc.org/
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Une allégation  promotionnelle dans la légende est toujours 

obligatoire.  

Chaque publication est considérée comme un support de 

communication  indépendan t. 

Lorsque le logo FSC est utilisé, tous les éléments promotionnels 

doivent être inclus.  

Vid éo Ces éléments peuvent apparaître dans la description de la vidéo, être 

intégrés à la vidéo elle - même ou être prononcés en voix off. Chaque 

vidéo est considérée comme un support de communication 

indépendant . 

E- C ommerce / 

marketplaces  

Utilisez  toujours « table certifiée FSC », et non « table FSC ».  

Chaque fiche produit compte pour un support de communication 

indépendant . 

Si la plateforme impose des restrictions sur le texte, intégrez ces 

éléments dans une image ou un élément graphique  du produit.  

 

ANNEXES  

Le guide complet (FSC - PRO - 50 - 003 V1- 0) contient des annexes traitant des allégations  

promotionnelles, de la  promotion des services liés à  FSC, de la  promotion des projets certifiés FSC, ainsi 

qu'un glossaire complet des termes clés.  

Pour obtenir des informations  supplémentaires, veuillez contacter  votre interlocutrice au bureau FSC 

France  :valérie Boussagol  v.boussagol@fr.fsc.org  ou  Aline Guiho a.guiho@fr.fsc.org   

mailto:v.boussagol@fr.fsc.org
mailto:a.guiho@fr.fsc.org

